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Der Tatort ist eine
feste GroBe im
deutschen TV. seite11

Mehrheit der
Top-Beamten
aus Westen

Landesregierung will
mehr ostdeutsche
Flhrungskrafte

Potsdam. Fast 35 Jahre nach der
Wende sind die meisten Fiih-
rungspositionen in den Branden-
burger Ministerien noch immer
von Beamten aus dem alten Bun-
desgebiet besetzt. Allerdings ha-
be sich der Anteil der Beschaftig-
ten mit Ost-Erfahrungen in den
Leitungsfunktionen der Landes-
regierungsverwaltung seit April
2019 um knapp vier Prozent oder
etwas mehr als 30 Beschéftigte
erhoht. Das teilte die Staatskanz-
lei in Potsdam auf Anfrage des
Linke-Fraktionschefs im Land-
tag, Sebastian Walter, mit.

In der Antwort wird betont,
dass Brandenburg seit der Wen-
de immer einen Ministerprasi-
denten mit ostdeutscher Vergan-
genheit hatte. Auch bei den
Fachministern habe die Mehr-
heit eine ostdeutsche Biografie.
Aktuell hédtten 70 Prozent der
brandenburgischen Kabinetts-
mitglieder eine ostdeutsche So-
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Soziale Medien spielen im Wahlkampf eine groBe Rolle.

+,Die anderen Parteien miissen
endlich autwachen®

Die AfD ist auf TikTok deutlich sichtbarer als die anderen Parteien. Woran das liegt und
wie sich das andern lasst, hat der Potsdamer Forscher Roland Verwiebe untersucht

Potsdam. Die AfD dominiert TikTok
und beeinflusst die politische Mei-
nung von Erstwdhlern - zu diesem
Ergebnis kommt eine Studie der
Universitdt Potsdam. Wie der Algo-
rithmus der AfD in die Hande spielt
und was die anderen Parteien davon
lernen koénnen, erklart Sozialstruk-
turforscher Roland Verwiebe.

Aus Ihrer Studie geht hervor, dass die
AfD auf TikTok bei Erstwahlern doppelt
so erfolgreich ist wie alle anderen Par-
teien zusammen. Haben Sie mit diesem
Ergebnis gerechnet?

Roland Verwiebe: Wirklich {iber-
rascht war ich nicht. Dass die AfD
auf TikTok sehr dominant ist, zeigen
schon andere Untersuchungen. Das
heiBt aber nicht, dass das Ergebnis
nicht trotzdem drastisch ist. Wir ha-
ben untersucht, welche Wahl-
kampfinhalte aus Sachsen, Thiirin-
gen und Brandenburg die fiir die
Studie angelegten Nutzerprofile er-
reichen. Zielgruppe waren Erst-
wahler im Alter von 18 Jahren, die
keiner Partei offen nahestehen oder
angehéren. Uber 75.000 Videos
wurden untersucht, etwa 2000 da-
von waren tatsdchlich politisch. Was
deutlich wurde: Populistische Par-
teien wie die AfD und auch das BSW
sind auf TikTok viel erfolgreicher als
andere Parteien. Wie wir sehen,
kann das Wahlen beeinflussen.

Warum ist denn die AfD auf TikTok so er-
folgreich?

Das hat mehrere Griinde: Vor allem
ist die Machart der Videos eine ganz
andere. Die Videos sind schnell, dy-

namisch, verwenden  TikTok-
Trends. Viele der AfD-Posts sind
untermalt von treibender und

schneller Musik, zum Beispiel mit
Songs von Rammstein oder Baller-
mann-Musik. Und bei allem wird
mit Emotionalitat gearbeitet. Und
das fiihrt mich zum zweiten Punkt:
Inhaltliche Aussagen spielen nicht
unbedingt eine Rolle. Manchmal ist
es auch einfach eine Parole von
einer Veranstaltung, bei der es viel

Applaus gab. Das funktioniert auf
TikTok einfach besser. Der Algorith-
mus geht anscheinend davon aus,
dass das junge Leute eher anspricht
als Videos, in denen viel mit Text ge-
arbeitet und die Politik aufwendig
erkldrt wird. So, wie es viele der an-
deren Parteien machen.

Aus Ihrer Studie geht ja auch hervor,
dass die AfD ein groBes Netzwerk hat
von Partei-externen Accounts ...

Ja, das stimmt. So ein Netzwerk ha-
ben die anderen Parteien nicht. Die
AID hat viele Multiplikatoren, zum
Beispiel Influencer. Die reposten die
Videos der AfD, aber produzieren
auch eigene Inhalte. Unsere Unter-
suchung zeigt auch, dass die ande-
ren Parteien genauso viele oder wie
die SPD sogar mehr Videos iiber
Parteiaccounts gepostet haben,
aber die Anzahl der Posts nicht die
Reichweite bestimmt. Da haben
AfD und BSW die Nase vorn. Dazu
kommt, dass sehr viele AfD-Politi-
ker ihre eigenen Accounts haben
und nicht nur auf einen zentralen
Partei-Account setzen. Das ist nach
unseren Ergebnissen ein weiterer
Grund fiir den Erfolg der AfD.

Bei den Brandenburger Griinen ist das
auf der Landesebene anders: Nur der
Landesverband hat einen Account auf
TikTok, die beiden Spitzenkandidaten
haben keine eigenen. Spitzenkandidatin
Antje Topfer begriindet das damit, dass
sie ihre Kréfte und Stérken effizient ein-
setzen und sich daher auf einen zentra-
len Account konzentrieren wollen. Was
sagen Sie dazu?

Aus TikTok-Sicht ist das wahr-
scheinlich nicht sinnvoll: Die Reich-
weite wird so automatisch Kkleiner,
es werden weniger Zielgruppen er-
reicht und die Chance ist gering,
dass der Algorithmus die Videos von
dem einen Account aufgreift. Ich
kann aber nachvollziehen, dass die
Partei ihre Ressourcen einteilen
muss. Man sieht am Beispiel der US-
Wahlkémpfe, dass es auch einfach
ums Geld geht. Ein funktionieren-

Populistische Parteien
wie die AfD und auch
das BSW sind auf Tik-
Tok viel erfolgreicher
als andere Parteien.

Roland Verwiebe,
Sozialstrukturforscher

der Online-Wahlkampf ist teuer. Al-
lein um Reichweite zu bekommen,
muss man wie die AfD ein Netzwerk
aufbauen. Das kostet Zeit und Geld.
‘Wenn hier eine Partei online erfolg-
reich sein will, muss sie also bereit
und in der Lage sein, zu investieren.
Dank des Parteiengesetzes wird in
Deutschland am Ende aber nicht al-
lein das Geld tiber eine erfolgreiche
Wahl entscheiden.

Was miissten andere Parteien tun, um
auf TikTok an den Erfolg der AfD heran-
zukommen?

Geld investieren ist das eine, aber
auch die vorhandenen Ressourcen
besser nutzen. Bei allen Verbanden
gibt es doch Nachwuchs, junge
Menschen, die selbstin den sozialen
Medien unterwegs sind und neue
Ideen mitbringen. Grundsatzlich
muss auch klar sein, dass die Partei-
en sich nicht darauf verlassen kon-
nen, dass sie ohne eine gezielte So-
cial-Media-Strategie fiir verschie-
dene Nutzergruppen in der Zukunft
erfolgreich sein kénnen. Keine Par-
teihat ein grundsatzliches Existenz-
recht, und es ist einfach so, dass sich
das Leben verandert hat. Vieles fin-
det im digitalen Raum statt, und der
muss entsprechend auch bespielt
werden.

Die SPD Brandenburg hat darauf ver-

zichtet, fiir den Wahlkampf auf TikTok

aktiv zu werden - unter anderem mit der

Begriindung, dass das nicht so kurzfris-

tig gehe, und sie sich eher auf Facebook
und Instagram konzentrieren. Was sa-
gen Sie dazu?

Unsere Ergebnisse und auch ande-
re Studienlegen nahe, dass man auf
TikTok interessante und fiir den Al-

gorithmus der Plattform gut

Roland Verwiebe ist
Sozialstrukturforscher
an der Universitat
Potsdam.
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funktionierende Inhalte anbieten
sollte. Das muss sich jede Partei gut
liberlegen. Die eigenen Ergebnisse
und die der anderen Parteien bei
den Jungwahlern waren der MaB-
stab. Aber esistrichtig, dass man auf
anderen Plattformen wie Instagram
und Facebook andere Altersgrup-
penguterreichenkann. Klarist aber
auch: Bei unseren sehr jungen Nut-
zerprofilen haben AfD und BSW 80
Prozent der politischen Inhalte auf
TikTok gestellt, dasliegtauch an der
mangelnden Prdsenz der anderen
Parteien. Es ist Zeit, aufzuwachen
und endlichzuinvestieren. Das wird
nicht sofort funktionieren, aber ir-
gendwann miissen die moderaten
Parteien damit anfangen. Nur so ist
es moglich, dem Erfolg der AfD ent-
gegenzusteuern.

Ist TikTok also die Erklarung fiir den Er-
folg der AfD?
Auch, aber nicht nur. Ich glaube,
dass es wichtig ist, die Entscheidun-
gen der Wahler zu respektieren und
rationale Griinde bei der Wahlent-
scheidung zu unterstellen. Man soll-
te sich eher fragen, warum das Ver-
trauen in die Demokratie so erschiit-
tertist. Es gibt strukturelle Probleme
in vielen Bereichen wie im Gesund-
heitswesen, im Bildungsbereich,
auf dem Wohnungsmarkt. Die mas-
sive Inflation der letzten Jahre hat
viele Haushalte stark getroffen. Das
erste Ziel fiir die Parteien in Regie-
rungsverantwortung muss aus mei-
ner Sicht daher sein, gute Politik fir
alle zu machen und die bestehen-
den Strukturprobleme wirklich an-
zugehen. Die Social-Media-Strate-
gie kommt dann als Zweites. So
kannman vorallem auch diejenigen
Generationen erreichen, die das
politische System ohne die AfD gar
nicht kennen und nach Lésungen
fiir ihre Probleme suchen. Lieber
eine analoge Podiumsdiskussion
weniger, wenn dafiir die politische
Kommunikation im digitalen Raum
funktioniert.

Interview: Anna O'Connell

zialisation.

In den Fachressorts stellen al-
lerdings die nach der Wende aus
dem Westen zugereisten Fiih-
rungskrafte noch immer die
Mehrheit. Nurim Bildungsminis-
terium iiberwiegen die Beamten
in Fihrungspositionen aus Ost-
deutschland mit 72,7 Prozent und
im Sozialministerium mit 54,3
Prozent. Im Innenministerium
und in der Staatskanzlei sind es
jeweils 50 Prozent.

An den markischen Gerichten
sind den Angaben zufolge nur
zwolf der 39 Fithrungsperson-
lichkeiten in Ostdeutschland
(ohne Berlin) geboren und dort
zur Schule gegangen.

Die Landesregierung stellte
Kklar, sie halte daran fest, den An-
teil der Menschen mit ostdeut-
schem Erfahrungshintergrund in
Leitungs- und Entscheidungs-
positionen zu erhéhen.

Prozess um
Sturz von
Seebriicke

Zinnowitz. Die an die Gemeinde
Zinnowitz gerichteten Schaden-
ersatz- und Schmerzensgeldfor-
derungen einer Mutter aus Bran-
denburg nach dem Sturz ihres
zweijdhrigen Sohnes von der
dortigen Seebriicke haben einen
Déampfer erhalten. Aus ihrer
Sicht habe die Usedomer Ge-
meinde ihre Verkehrssiche-
rungspflicht nicht verletzt, sagte
Richterin Irina Bonin wahrend
des Zivilverfahrens mehr als drei
Jahre nach dem Vorfall. Die Ge-
meinde miisse sich auf die er-
wartbare Nutzung einer Seebrii-
cke einstellen. ,Es ist kein Spiel-
gerdt. Es ist kein Spielplatz.” Of-
fenbar sei selbst die Mutter vom
Verhalten ihres Sohnes iiber-
rascht worden.

Die damals 34-Jéahrige hatte
im Sommer 2021 ein Urlaubsfoto
mit ihren S6hnen auf der Seebrii-
cke - der Altere war damals zehn
— dem Strand und dem Sonnen-
untergang im Hintergrund ma-
chen wollen. Nach Darstellung
der Mutter wollte sich der Jiinge-
re ebenso wie sein élterer Bruder
hinhocken, habe das Gleichge-
wicht verloren und sei riicklings
durch das Geldnder hindurchge-
fallen. Die aus Barnim kommen-
de Mutter war hinterhergesprun-
gen und hatte sich den linken
FuBund das Beinschwer verletzt.
Der Junge blieb unverletzt.

Die Mutter fordert von der Ge-
meinde mindestens 35.000 Euro.
Eine Entscheidung will das Ge-
richt Ende September bekannt-
geben.



